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2022年出版行业新媒体影响力榜单
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榜单说明

• 本报告中包含单平台新媒体影响力榜单与跨平台新媒体影响力榜单两种榜单类型。为保证跨平台榜单公正性，相较2021年榜单，本期榜单算法中各平台权重与

去年保持一致。

• 出版集团/出版社新媒体影响力榜单：是通过对各统计对象的总阅读数、总评论数、总赞看数等维度数据按新榜指数算法加权计算后得出，主要用以衡量各统计

对象在新媒体平台的内容传播效果与传播影响力分布情况。

• 新榜指数：是由原始数据参照基数通过计算公式推导出来的标量数值，用以衡量原始数据在其所属维度的相对表现，衡量新媒体账号（包含但不限于图文、短视

频等）的整体传播能力，此指数反映该新媒体主体的热度和发展趋势。

• 采样账号范围：共统计了全国45家出版集团以及国家新闻出版署的核验通过580家图书出版单位的活跃机构认证账号（具体图书出版单位见《国家新闻出版署关

于公布第一批通过2022年度核验图书出版单位名单的通知》），账号总量2001个（不含报刊类账号）。

• 采样账号平台：根据活跃用户体量、内容综合性、行业认可度等指标，挑选了微信公众号、微信视频号、微博、抖音、快手、B站在内的6个平台作为出版行业

新媒体账号统计平台。

• 数据统计周期：2022年1月1日至2022年12月31日。

https://www.nppa.gov.cn/nppa/contents/279/105837.shtml
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出版行业新媒体运营概况

1.0



注释1：健康度公式=（正面-负面）/（正面+负面） 4N E W R A N K . C N 4

2022年出版行业新媒体布局趋于稳定，总评论数较去年大幅增长
从总体情况来看，2022年出版行业新媒体布局趋于稳定，总账号数和总作品数变化不大。因有2021年单平台高影响力出版社未进入总署2022年度核验图书出版单

位名单，出版行业新媒体总点赞数和总阅读/播放量均有明显降幅，相较去年分别下降了39.76%和67.57%，其中快手平台播放效果未及去年是主要原因。总评论数

和账号平均评论数大幅增长，相较去年分别增长了91.04%和74.86%，图书出版相关创作内容用户黏性逐渐增强。

年份 账号数

作品数 点赞数 阅读/播放量 评论数

总数 账号均值 总数 账号均值 总数 账号均值 总数 账号均值

2021年 1907个 27.0万条 141条 2657.8万次 1.4万次 11.1亿次 112万次 77.0万条 732条

2022年 2001个 27.1万条 135条 1601.1万次 8002次 3.6亿次 34.7万次 147.1万条 1280条
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短视频平台用户评论数量激增
在各新媒体平台账号开设数量趋于稳定的前提下，微信视频号平台和抖音平台内容发布数量大幅提升，分别增长43.87%和28.57%。相较微信公众号、微博等图文

传播平台，短视频平台用户评论数呈倍速提升态势，快手平台同比增长255.19%，抖音平台同比增长219.75%，说明短视频平台更易引起用户的评论欲望。

平台 账号数 作品条数 点赞数 阅读/播放数 评论数

2021年 2022年 2021年 2022年 2021年 2022年 2021年 2022年 2021年 2022年

微信公众号 855个 852个 13.2万条 13.6万条 148万次 163.9万次 2.0亿次 2.3亿次 - -

微信视频号 200个 203个 9017条 1.3万条 56.3万次 94.7万次 - - 2.9万条 4.3万条

微博 415个 453个 10.7万条 9.2万条 108万次 124.4万次 - - 42.8万条 52.7万条

抖音 302个 310个 1.4万条 2.4万条 422万次 637.0万次 - - 16.2万条 51.9万条

快手 71个 97个 5293条 4506条 1857万次 511.4万次 9.0亿次 1.1亿次 9.4万条 33.5万条

B站 64个 86个 1993条 1859条 67.1万次 69.7万次 1338万次 1338万次 5.7万条 4.7万条

总计 1907个 2001个 27.0万条 27.1万条 2657.8万次 1601.1万次 11.1亿次 3.6亿次 77.0万条 147.1万条
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出版行业新媒体以图文内容发布为主，视频内容创作能力相对薄弱
2022年微博、微信公众号平均发文数居于6个平台平均发文数前二。对比2021年数据，仅有快手、B站平均发文数有所下滑。这表明出版机构在新媒体平台布局上

虽然多点开花，但资源投放还是主要聚焦在“两微一抖”平台上，从一定程度反映出当前出版行业的媒体更擅长图文内容创作，视频内容创作能力相对薄弱。
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出版行业微信公众号影响力渐强，视频号影响力存在较大提升空间
2022年出版行业微信公众号与视频号头部大号依旧缺失。相较2021年，出版行业公众号平台账号头部集中度有所加强，腰部及以下账号占比有所减小，中腰部及肩

部账号占比有所提升。从微信视频号平台来看，对比2021年数据，出版行业视频传播能力并未有明显提升，影响力依旧较弱，更加证明了视频类内容创作对出版单

位难度相对较高。

微信公众号平台分布情况对比
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更新频率是新媒体影响力增强的重要因素 
以微信平台为例，2022年出版行业肩部账号更新频率数倍于尾部账户。从视频号平台来看，此种差距相对较小，但中腰部与尾部账号内容发布数量间仍存在显著差

异，影响力高的账号相对月均发布内容频率更高。
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视频平台平均获赞数较高，整体传播效果优于图文平台
以点赞数超过1000作为新媒体内容传播取得较好效果判定标准，新榜数据显示，微信视频号、抖音、B站点赞数超过1000的占比相对较高，分别为53%、40%、

29%，说明这三个视频平台更容易获得高赞。在打造爆款方面，抖音点赞超过10000条的数量占比最高，为16%，其次是微信视频号和快手均为11%，再次是B站9%。

2022年出版社账号各平台平均获赞数及获赞数分布情况
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出版集团
新媒体影响力榜单

2.0
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出版集团新媒体影响力榜单TOP10-跨平台总榜

2022年出版集团新媒体影响力跨平台总榜  2022年采样全国45家出版集团1151个账号，总作品数15.3万条，总点赞数699万次，总

阅读/播放量1.5亿次，总评论数79.9万条。

 Top10出版集团运营情况

• 从出版集团影响力Top10榜单来看，头部集团影响力有集中趋势。Top10出版集团账号

近600个，在所有出版集团账号中占比52%；Top10出版集团累计发布内容近9.8万条，

占到出版集团内容总条数的64%，相较2021年的62%有所提升；Top10出版集团累计

带来超628万次点赞，在所有出版集团总点赞量中占比90%，同比提升9%。

 Top10榜单分布情况

• 对比2021年榜单，2022年榜单中，中国出版集团仍居于首位，原因主要有两个方面：

一是中国出版集团账号数量较多，6个平台共139个活跃账号，账号数量位居各出版集团

首位。二是因为账号更新频率较高，内容高产，中国出版集团发文数量位居各出版集团

第一，因此能够带来相对较高的传播水平。 

• 得益于双微端账号影响力的大幅提升，天津出版传媒集团排名变化较大，排名上升8位，

跃至第9。

年榜排名 对比2021年榜 集团名称 总分

1 - 中国出版集团 1000.00 

2 ↑ 1 江苏凤凰出版传媒集团 993.90 

3 ↑ 3 中国教育出版传媒集团 985.24 

4 ↓ 2 中信出版集团 984.10 

5 ↓ 1 上海世纪出版集团 979.54 

6 ↑ 4 安徽出版集团 977.64 

7 - 浙江出版联合集团 972.30 

8 - 中原出版传媒集团 965.84 

9 ↑ 8 天津出版传媒集团 963.06 

10 ↓ 5 中南出版传媒集团 960.31 
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 总体传播效果

• 2022年，中国出版集团139个新媒体账号累计发

布内容近3.5万条，全平台获赞超115万次。

0.0万

5.0万

10.0万

15.0万

20.0万

25.0万

30.0万

35.0万

0

5000

10000

15000

20000

微信 微博 视频号 B站 抖音 快手

发文篇数 总点赞数

 优质新媒体账号

• 中国出版集团视频号端有明显运营优势。2022年，

其微信视频账号“人民文学出版社”总点赞量超22

万次，位列微信视频账号影响力第一。此外，其

视频号“荣宝斋” 同样入围微信视频号前十。

中国出版集团

 各平台运营表现

出版集团案例分析

 总体传播效果

• 2022年，江苏凤凰出版传媒集团113个新媒体账

号累计发布内容近2.1万条，全平台获赞超154万

次。
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 优质新媒体账号

• 微博账号“译林出版社”内容高产，在微博账号发

文数量中位列第一。

• 微信视频账号“青鸟新知”累计获赞超4.2万次，在

微信视频账号影响力中位列第三。

江苏凤凰出版传媒集团

 各平台运营表现

 总体传播效果

• 2022年，中国教育出版传媒集团26个新媒体账号

累计发布内容超5600条，全平台获赞超53万次。
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 优质新媒体账号

• 微信公众号“人教教材培训”2022年推文超720篇，

总阅读量超1500万次，为微信公众号平台总阅读

量最高账号。

中国教育出版传媒集团

 各平台运营表现
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 总体传播效果

• 2022年，安徽出版集团28个新媒体账号累计发布

内容近1800条，全平台获赞超77万次。
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 优质新媒体账号

• 安徽出版集团点赞量主要来自于抖音平台，其抖

音账号“安徽少年儿童出版社图书旗舰店”2022年

累计发布内容191条，累计获赞超68万次，在抖音

账号影响力中位列第一。

安徽出版集团

出版集团案例分析

 总体传播效果

• 2022年，上海世纪出版传媒集团104个新媒体账

号累计发布内容超1.3万条，全平台获赞超30万次。
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 优质新媒体账号

• 上海世纪出版集团主要发文阵地集中于双微平台，

贡献了89%的内容数。

• 其抖音账号“上海译文出版社”“世纪文景”累计获

赞超11万次，对集团抖音影响力有突出贡献。

上海世纪出版传媒集团

 各平台运营表现  各平台运营表现

 总体传播效果

• 2022年，中信出版集团40个新媒体账号累计发布

内容超5000条，全平台获赞近百万次。
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 优质新媒体账号

• 抖音账号“中信出版童书旗舰店”累计发布作品

667条，累计获赞超61万次，在抖音账号影响力

中位列第二。

中信出版集团

 各平台运营表现
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 总体传播效果

• 2022年，浙江出版联合集团32个新媒体账号累计

发布内容超7600条，全平台获赞超75万。
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 优质新媒体账号

• 抖音账号“浙江文艺出版社”累计获赞近70万次，

为其抖音平台传播提供了有力支撑。

• 微信公众号“浙江教育出版集团”累计阅读量超40

万次，也为集团传播贡献了声量。

浙江出版联合集团

出版集团案例分析

 总体传播效果

• 2022年，中原出版传媒集团38个新媒体账号累计

发布内容超2800条，全平台获赞超8.6万。
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 优质新媒体账号

• 包括“河南科学技术出版社”“大象出版社”等多个

抖音账号累计获赞过万次，为其抖音平台传播提

供了有力支撑。

• 微博账号“河南文艺”2022年发文超700条，显著

提升了集团微博平台影响力。

 总体传播效果

• 2022年，天津出版传媒集团39个新媒体账号累计

发布内容超3700条，全平台获赞超5.3万次。

 优质新媒体账号

• 微博账号“天津教育出版社”获阅读量超21万次，

显著提升了集团传播水平。

中原出版传媒集团 天津出版传媒集团

 总体传播效果

• 2022年，中南出版传媒集团34个新媒体账号累计

发布作品超2300条，内容累计获赞超8.1万次。

 优质新媒体账号

• 微信公众号“家校共育网”总阅读量超155万次，在

中南出版传媒集团微信公众号中位居第一。

中南出版传媒集团

 各平台运营表现  各平台运营表现
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出版社
新媒体影响力榜单

3.0
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出版社新媒体影响力榜单TOP10-跨平台总榜

 2022年采样全国580家图书出版单位1891个账号，总作品数25.4万条，总点赞数1579

万次，总阅读/播放量3.5亿次，总评论数146万条。

 Top10出版社运营情况

• 从出版社Top10榜单来看，Top10出版社共有179个新媒体账号，在出版社所有账号中占

比9%；Top10出版社累计发布内容6.5万条，在所有出版社内容中占比26%；Top10出

版社累计获赞859万次，在总点赞量中占比54%。

 Top10榜单分布情况

• 对比2021年榜单，2022年出版社新媒体影响力榜单中上榜出版社基本保持稳定，其中

有8家曾在2021年榜单中上榜。仅有2家为新上榜出版社，一是清华大学出版社，在全

平台运营基础上，强化抖音平台运营，出版社排名上升5名，位列第六。二是人民卫生

出版社，双微端影响力有显著提升，排名上升7名，冲入前十。

• 出版社新媒体影响力榜单Top10-跨平台总榜中，人民文学出版社凭借“双微”与抖音平

台的传播优势，位列各出版社新媒体影响力榜首。其微信视频号“人民文学出版社”全年

获赞超22万次，总点赞量位列微信视频号第一。

2022年出版社新媒体影响力跨平台总榜

年榜排名 对比2021年榜 出版社名称 总分

1 ↑ 1 人民文学出版社 1000.00 

2 ↓ 1 中信出版社 994.26 

3 ↑ 2 北京大学出版社 992.34 

4 - 译林出版社 992.08 

5 ↑ 3 人民教育出版社 990.51 

6 ↑ 5 清华大学出版社 988.96 

7 ↓ 1 商务印书馆 988.08 

8 ↓ 5 外语教学与研究出版社 984.81 

9 ↓ 2 中国科学技术出版社 982.88 

10 ↑ 7 人民卫生出版社 981.14 
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出版社案例分析

 总体传播效果

• 2022年，人民文学出版社14个新媒体账号累计发布内容超4000条，全平台获

赞超49万次，微信公众号总阅读量超710万次。
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 优质新媒体账号

• 微信视频号“人民文学出版社”2022年发布内容近250条，累计获赞超22万次，

账号总点赞量位列视频号平台第一。

• 抖音账号“人民文学出版社”全年累计获赞超10万次，账号总点赞量在抖音账号

位列第九。

人民文学出版社

 各平台运营表现

 总体传播效果

• 2022年，中信出版社38个新媒体账号累计发布内容超4700条，全平台获赞超

99万次，微信公众号总阅读量达593万次。
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 优质新媒体账号

• 微信公众号“中信出版”2022年累计推文超700篇，总阅读量超420万次，在微

信公众号平台影响力靠前。

• 抖音账号“中信出版童书旗舰店”2022年发布内容超660条，累计获赞超61万次，

在抖音账号影响力中位列第二。

 各平台运营表现

中信出版社
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 总体传播效果

• 2022年，北京大学出版社7个新媒体账号累计发布内容超2200条，全平台获赞

超36万次，微信公众号总阅读量超320万次。

0.0万

5.0万

10.0万

15.0万

20.0万

25.0万

30.0万

0
100
200
300
400
500
600
700

微信 微博 视频号 B站 抖音 快手

发文篇数 总点赞数

 优质新媒体账号

• 微信公众号“北京大学出版社”2022年共发文超550篇，总阅读量超320万次。

• 抖音账号“北京大学出版社”2022年累计发布内容超480条，总点赞量超26万次，

在抖音平台总点赞量位列前十。

北京大学出版社

 各平台运营表现

出版社案例分析

 总体传播效果

• 2022年，译林出版社25个新媒体账号累计发布内容超1万条，全平台获赞超54

万次，微信公众号总阅读量超147万次。
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 优质新媒体账号

• 微信公众号“译林出版社”2022年累计发布内容超500篇，总阅读量超120万次，

账号在微信公众号影响力靠前。

• 抖音账号“译林出版社”2022年累计发布视频近200条，获赞超29万次，总点赞

量在抖音账号中居于前十。

译林出版社

 各平台运营表现
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 总体传播效果

• 2022年，清华大学出版社20个新媒体账号累计发布内容超5800条，全平台获

赞超423万次，微信公众号总阅读量超1641万次。
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 优质新媒体账号

• 微信公众号“清华大学出版社”2022年累计推文984条，阅读量超900万次，位

居微信公众号影响力第四。

• 快手账号“清华大学出版社”2022年共发布视频104条，累计获赞408万次，在

快手影响力排名中位列第一。

清华大学出版社

 各平台运营表现

出版社案例分析

 总体传播效果

• 2022年，人民教育出版社11个新媒体账号累计发布内容超2000条，全平台获赞

超50万次，微信公众号总阅读量超1900万次。
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 优质新媒体账号

• 微信公众号“人教教材培训”2022年共发布内容超720条，累计阅读量超1500万

次，位列微信公众号影响力第二。

• 微博账号“人民教育出版社微博”2022年累计推文19条，累计获赞超30万次。

 各平台运营表现

人民教育出版社
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 总体传播效果

• 2022年，外语教学与研究出版社31个新媒体账号累计发布内容超1万条，全平

台获赞超28万次，微信公众号总阅读量超1900万次。
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 优质新媒体账号

• 微信公众号“外研社Unipus”2022年累计发布内容超900篇，账号影响力在微信

公众号中位列第五。

• 抖音账号“外研社官方旗舰店”2022年累计发布视频超1400条，获赞近10万次，

在各出版社抖音账号中排名靠前。

外语教学与研究出版社

 各平台运营表现

出版社案例分析

 总体传播效果

• 2022年，商务印书馆18个新媒体账号累计发布内容超1.2万条，全平台获赞超17

万次，微信公众号总阅读量超437万次。
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 优质新媒体账号

• 微博账号“商务印书馆”2022年累计推送博文超3300条，发文数在所有出版社

中位列第五。

• 抖音账号“商务印书馆”2022年累计推送视频超500条，总点赞量超5.4万次，

位列抖音账号影响力排名前二十。

 各平台运营表现

商务印书馆
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 总体传播效果

• 2022年，人民卫生出版社5个新媒体账号累计发布内容超4300条，全平台获赞

超18万次，微信公众号总阅读量超1200万次。
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 优质新媒体账号

• 微信公众号“人卫健康”2022年累计发布内容超360篇，阅读量超1200万次，位

列微信公众号影响力前三。

• 快手账号“人民卫生出版社”2022年累计发布内容500条，账号播放量在出版社

快手账号播放量中位列第五。

 各平台运营表现

出版社案例分析

 总体传播效果

• 2022年，中国科学技术出版社10个新媒体账号累计发布内容超7600条，全平

台获赞近80万次，其微信公众号总阅读量超160万次。
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 优质新媒体账号

• B站账号“科普中国”2022年累计发布视频194条，累计播放超538万次，位列B

站账号影响力第一。

• 快手账号“中国科学技术出版社”2022年累计发布视频150条，累计播放量超

1200万次，在快手账号影响力中位列第二。

 各平台运营表现

中国科学技术出版社 人民卫生出版社
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微信公众号TOP10出版社及案例分析
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 总体传播效果

• 2022全年，金城出版社在监测的6个平台共5

个账号累计发布内容超700条，全平台获赞超

12万次。出版社主要影响力来源于微信平台，

公众号贡献了86.6%的点赞数。

 优质新媒体账号

• 其微信公众号“保密观”延续2021年优势，为

出版社带来了超1300万次阅读。金城出版社

微博账号内容发布积极性高于微信平台，但影

响力略有不足。

金城出版社

排名 出版社名称 总分

1 金城出版社 859.49 

2 人民教育出版社 857.96 

3 外语教学与研究出版社 848.42 

4 清华大学出版社 841.41 

5 人民卫生出版社 840.50 

6 中国中医药出版社 830.84 

7 中国建筑工业出版社 810.41 

8 人民文学出版社 804.59 

9 中信出版社 795.61 

10 高等教育出版社 785.17 

出版社微信公众号榜单
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微信视频号TOP10分榜及影响力案例分析

人民文学出版社出版社微信视频号榜单

排名 出版社名称 总分

1 人民文学出版社 706.82 

2 山东教育出版社 652.82 

3 江苏凤凰科学技术出版社 609.49 

4 清华大学出版社 586.67 

5 外语教学与研究出版社 585.96 

6 北京大学出版社 580.32 

7 中央音乐学院出版社 578.44 

8 荣宝斋出版社 576.04 

9 中华书局 572.18 

10 中国科学技术出版社 558.91 
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人民文学出版社各平台运营表现

发文篇数 总点赞数

 总体传播效果

• 2022全年，人民文学出版社在监测的6个平台

共14个账号累计发布内容超4000条，全平台

获赞超49万次。89%的内容来自双微平台，

微信公众号对总阅读数贡献显著，同样，有

89%的阅读量来自公众号平台。

 优质新媒体账号

• 微信视频号“人民文学出版社”延续2021年运

营经验，持续输出“名家语录”类内容，账号影

响力依旧突出，账号总点赞量相较2021年增

长145%。
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微博TOP10出版社及案例分析

广西师范大学出版社

排名 出版社名称 总分

1 广西师范大学出版社 664.42 

2 译林出版社 629.16 

3 人民教育出版社 624.94 

4 人民文学出版社 619.59 

5 社会科学文献出版社 605.55 

6 上海译文出版社 592.25 

7 商务印书馆 591.50 

8 华中科技大学出版社 587.77 

9 新星出版社 583.87 

10 北京时代华文书局 548.47 

出版社微博榜单
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广西师范大学出版社各平台运营表现

发文篇数 总点赞数

 总体传播效果

• 2022全年，广西师范大学出版社在监测的6个

平台共13个账号累计发布内容近7000条，全

平台获赞24.2万次。广西师范大学出版社

54%的账号在微博平台布局，同样也是主要

内容发布及获赞平台，90%的点赞量来自于

微博平台。

 优质新媒体账号

• 微博账号“广西师大出版社”发布内容条数超

3700条，总点赞数超18万次，在微博账号中，

影响力位列第一。账号点赞主要来源于高频的

抽奖活动。
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抖音TOP10出版社及案例分析

安徽少年儿童出版社出版社抖音榜单

排名 出版社名称 总分

1 安徽少年儿童出版社 819.79 

2 中信出版社 775.20 

3 浙江文艺出版社 764.23 

4 西泠印社出版社 717.14 

5 复旦大学出版社 702.22 

6 上海三联书店 692.08 

7 江苏凤凰科学技术出版社 688.95 

8 译林出版社 649.22 

9 北京大学出版社 647.80 

10 机械工业出版社 639.32 

 总体传播效果

• 2022全年，安徽少年儿童出版社在监测的6个

平台共6个账号累计发布内容超700条，全平

台获赞超75万次。安徽少年儿童出版社账号

主要布局集中在微信平台，半数账号为公众号。

总点赞量则主要来自抖音平台，抖音平台点赞

量在总体中占比91%。

 优质新媒体账号

• 其抖音账号“安徽少年儿童出版社图书旗舰店”

发布内容近200条，总点赞数超68万次。该抖

音账号影响力位列第一，其内容中有多条“奥

特曼”相关内容传播效果较好。
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快手TOP10出版社及案例分析

清华大学出版社出版社快手榜单

排名 出版社名称 总分

1 清华大学出版社 792.25 

2 中国科学技术出版社 718.25 

3 江苏凤凰美术出版社 640.38 

4 人民教育出版社 595.25 

5 安徽少年儿童出版社 567.13 

6 江苏凤凰科学技术出版社 545.88 

7 人民卫生出版社 541.25 

8 中国农业出版社 531.88 

9 河南科学技术出版社 505.00 

10 译林出版社 488.38 
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清华大学出版社各平台运营表现

发文篇数 总点赞数

 总体传播效果

• 2022全年，清华大学出版社在监测的6个平台

共20个账号累计发布内容超5800条，全平台

获赞423万次。清华大学出版社账号影响力主

要来源于快手平台，其快手账号“清华大学出

版社” 影响力突出。

 优质新媒体账号

• 其快手账号“清华大学出版社”发布内容超100

条，总点赞数超408万次。该账号位列出版社

快手影响力第一，其关于学习、励志的内容更

容易激起用户情绪共鸣，整体传播效果相对可

观。
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B站TOP10出版社及案例分析

中国科学技术出版社出版社B站榜单

排名 出版社名称 总分

1 中国科学技术出版社 758.35 

2 中华书局 706.29 

3 人民文学出版社 699.44 

4 北京大学出版社 652.88 

5 译林出版社 643.87 

6 中国人民大学出版社 642.03 

7 江苏凤凰科学技术出版社 596.50 

8 商务印书馆 575.28 

9 中信出版社 573.12 

10 广西师范大学出版社 561.06 
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中国科学技术出版社各平台运营表现

发文篇数 总点赞数

 总体传播效果

• 2022全年，中国科学技术出版社在监测的6个

平台共10个账号累计发布内容超7600条，全

平台获赞近80万次。出版社60%的账号来自

于双微平台，但主要影响力来自于快手、B站，

两平台总播放量在总体占比达91.6%。

 优质新媒体账号

• 其B站账号“科普中国”发布内容近200条，B

站总播放数超538万次。视频最高播放超150

万次，为B站影响力最高账号。其产出的高价

值的知识内容更受用户认可。
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各平台TOP5账号

4.0
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出版社新媒体账号影响力TOP5 - 微信公众号

排名 账号名称 所属出版社 发布次数 发文数 阅读数 点赞数 新榜指数

1 保密观 金城出版社 190 239 1379万 11.0万 859.49 

2 人教教材培训 人民教育出版社 360 727 1572万 8.5万 855.13 

3 人卫健康 人民卫生出版社 366 1132 1273万 10.2万 840.50 

4 清华大学出版社 清华大学出版社 365 984 900万 5.8万 823.17 

5 外研社Unipus 外语教学与研究出版社 364 905 767万 6.6万 815.72 

微信公众号TOP5账号

 TOP5榜单分布情况

• 微信公众号TOP5榜单中，入围账号与去年基本一致，仅“人卫健康”为新入围账号。头部账号运营情况稳定，TOP5账号中4个接近“满勤”，

年度推送内容达360次。微信公众号“保密观”运营情况亮眼，推文次数及推文总量在各公众号中最少，但总点赞数及新榜指数名列前茅。

一是其账号粉丝基数大，据其官方微信透露，微信公众号关注人数达2000余万。二是其内容选题贴近用户生活，能有效唤起用户的好奇心，

带动参与。一方面，科普保密知识，如《物业利用摄像头长期监控业主：我们的个人隐私谁来守护》，内容获10万+次阅读。另一方面，分

享保密故事，如《古代保密那些事儿|雍正皇帝的保密之道》，8.2万次阅读。

https://mp.weixin.qq.com/s/n7XZ-I_KlXpGHujk6O7v-Q
https://mp.weixin.qq.com/s/HIGZjAgy_cyz6L8TJkBEYA
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出版社新媒体账号影响力TOP5 - 微信视频号

排名 账号名称 所属出版社 作品数 点赞数 平均点赞数 最高点赞数 新榜指数

1 人民文学出版社 人民文学出版社 248 22.2万 895 2.5万 706.81

2 山东教育社 山东教育出版社 213 8.0万 377 3.1万 653.53

3 青鸟新知 江苏凤凰科学技术出版社 195 4.2万 244 0.6万 611.37

4 北京大学出版社 北京大学出版社 260 4.8万 110 0.7万 580.27

5 中央音乐学院出版社 中央音乐学院出版社 93 5.1万 207 1.6万 578.43

微信视频号TOP5账号

 TOP5榜单分布情况

• 出版社新媒体账号影响力榜单（视频号）中，“人民文学出版社”依旧稳居第一且大幅领先，2022年该账号共产出248条内容，同比增长

18%。其内容依旧以名家访谈内容为主。通过对名家访谈的短视化剪辑，借名家影响力输出高价值内容提高账号影响力。其中《蔡志忠：

虽然天下有万物，但我只取一瓢饮。》以近2.5万次点赞居点赞量榜首。
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出版社新媒体账号影响力TOP5 - 微博

排名 账号名称 所属出版社 博文数 评论数 转发数 点赞数 新榜指数

1 广西师大出版社 广西师范大学出版社 3784 11.3万 8.4万 18.6万 653.48 

2 人民教育出版社微博 人民教育出版社 19 12.1万 3.3万 30.8万 624.94 

3 人民文学出版社 人民文学出版社 1146 5.3万 4.7万 6.2万 614.70 

4 译林出版社 译林出版社 4649 3.7万 4.7万 9.3万 611.92 

5 华中科技大学出版社 华中科技大学出版社 1581 1.8万 3.8万 3.7万 587.77 

微博TOP5账号

 TOP5榜单分布情况

• 出版社新媒体账号影响力榜单（微博） TOP5账号整体推送频率相对较高，“译林出版社”全年推送超4600条，在各出版社中位列第一。其

中，“广西师大出版社”蝉联榜首，在各出版社微博账号中位居第一。主要原因依旧可以归于“每日一抽”的运营活动，从相关博文转发、评

论、点赞数据来看，显著高于其日常博文。2022年，广西师大出版社开展了49期“每日一抽”活动，显著提高了账号传播水平。
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抖音TOP5账号

出版社新媒体账号影响力TOP5 - 抖音

排名 账号名称 所属出版社 发文数 点赞数 分享数 评论数 新榜指数

1 安徽少年儿童出版社图书旗舰店 安徽少年儿童出版社 223 65.3万 23.3万 8.5万 816.08 

2 中信出版童书旗舰店 中信出版社 667 61.3万 9.7万 3.1万 761.45 

3 解物旗舰店 西泠印社出版社 663 59.4万 2.4万 2.6万 708.99 

4 上海三联READWAY 上海三联书店 153 20.9万 1.2万 5.0万 692.07 

5 青鸟新知 江苏凤凰科学技术出版社 145 40.1万 1.8万 1.5万 682.45 

 TOP5榜单分布情况

• 出版社新媒体账号影响力榜单（抖音）中，“安徽少年儿童出版社图书旗舰店”位居榜首，该账号早期凭借一条奥特曼相关图书推荐内容取

得了较好的传播效果，其内容：《别的男孩子有的，我的男孩子也必须有！…》，内容获赞达15万次。并以此进行内容延伸，围绕“奥特曼”

这一主题，后续又产出了多条万赞内容，整体传播效果相对突出。

https://www.douyin.com/user/MS4wLjABAAAAsts-Zzma1Qr0gNb8xgRbGR-cni_AKaOeb4ISbIEB_j9Kl1VokJyzzSBhXfBHxVKi?modal_id=7080467492908305671
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快手TOP5账号

出版社新媒体账号影响力TOP5 - 快手

排名 账号名称 所属出版社 发文数 播放数 点赞数 分享数 评论数 新榜指数

1 清华大学出版社 清华大学出版社 104 4164万 407.8万 19.8万 8.9万次 792.25

2 中国科学技术出版社 中国科学技术出版社 150 1273万 39.7万 4.9万 5.9万次 718.25

3 作家康纳 江苏凤凰美术出版社 36 603万 25.5万 5.1万 0.4万 638.25

4 人民教育出版社 人民教育出版社 10 335万 7.4万 2.9万 0.2万 595.25

5 安徽少年儿童出版社 安徽少年儿童出版社 181 1369万 6.7万 0.1万 0.2万 567.12

 TOP5榜单分布情况

• 出版社新媒体账号影响力榜单（快手）头部账号影响力尤为突出，清华大学出版社旗下账号“清华大学出版社”位居第一，账号累计播放量

超4000万，超榜单后四个账号播放量总和。该账号以学习方法、励志内容分享为主，其作品：《学不下去的时候 看看这个视频 #快手新知 

#快手新知播 @快手新知》获赞超230万次。

https://www.kuaishou.com/short-video/3xug3spsmr5ydzu?authorId=3xrnfwtph4ae5qm&streamSource=profile&area=profilexxnull
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B站TOP5账号

出版社新媒体账号影响力TOP5 – B站

排名 账号名称 所属出版社 发文数 播放数
点赞
数

分享数 评论数 收藏数 弹幕数 投币数 新榜指数

1 科普中国 中国科学技术出版社 194 538万 33万 1.5万 1.6万 5.4万 14897 2.2万 758.35 

2 中华书局 中华书局 59 396万 12.5万 9295 6908 2.4万 8227 9584 706.29 

3 人民文学出版社166 人民文学出版社 38 797万 4.3万 5335 3014 3.8万 3642 1.1万 699.44 

4 北京大学出版社官方 北京大学出版社 84 37.3万 1.9万 3255 963 1.4万 2900 6234 652.88 

5 中国人民大学出版社 中国人民大学出版社 70 54.3万 3.0万 3223 2154 1.3万 1915 4933 642.03 

 TOP5榜单分布情况

• 出版社新媒体账号影响力榜单（B站）中，“科普中国”账号发布内容仍以知识科普、生活百科分享为主，其最高播放视频为关于新型毒品的

科普内容《眼药水、电子烟、多肉植物……新型毒品到底有多会伪装？》，带来超156万次播放、7.7万次点赞。账号其余发布内容也仍以

知识科普为主，涉及动物、健康、科技等诸多领域。

https://www.bilibili.com/video/BV12B4y1q7Dx/?spm_id_from=333.999.0.0&vd_source=8577660e6742af7736b3393eb9e9b579
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典型热门内容

5.0
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微信公众号热门内容

排
名

账号名称 所属出版社 内容名称 阅读数 在看数 点赞数

1 人教教材培训 人民教育出版社
今晚8点《开学第一课》节目单来啦！
（附观看方式）

10万+ 6252 10054

2 人教教材培训 人民教育出版社
教育部通知：2022年《开学第一课》
9月1日晚8点播出，请老师家长知悉
（附观看方式）

10万+ 2286 4071

3 人民教育出版社 人民教育出版社
教育部发布：人教社小学数学教材插
图重绘工作已完成

10万+ 918 3446

4 保密观 金城出版社
全国小学生为什么都在唱《孤勇者》？
从它的歌词里，我们想到很多……

10万+ 827 2765

5 全国产业工人学习
社区 中国工人出版社

独家！3天直播表＋全景云巡馆入口，
首届大国工匠创新交流大会明天来了！

10万+ 529 2362

6 人卫健康 人民卫生出版社
心梗患者4个不同阶段应该如何运动？
做好运动康复，改善心脏功能

10万+ 1678 2254

7 保密观 金城出版社
两地通报多起最新泄密案例：怎样做
才能不碰保密底线？

10万+ 771 1485

8 人民教育出版社 人民教育出版社
关于人民教育出版社小学数学教材插
图的说明

10万+ 515 1229

9 复旦大学出版社 复旦大学出版社
张文宏 | 何以中国现代医学发端，何
以颜福庆……

10万+ 825 1142

10 人民文学出版社 人民文学出版社
2022年诺贝尔文学奖揭晓！人民文学
出版社作家获奖！

10万+ 470 946

 微信公众号热门内容分析

• 从微信热门内容发布账号来看，主要以专业大号为主。如

人教教材培训、保密观、人民教育出版社均为新榜指数

750分以上的高影响力大号，其内容传播度也相对更高。

• 从微信热门内容类型来看，健康和教育类内容更易受关注。

此类内容有较强的信息传递价值，所以关注度较高。

• 除健康类、教育类内容外，强时效性的热点内容也具有较

好的传播效果。如《全国小学生为什么都在唱<孤勇者>？

从它的歌词里，我们想到很多……》《2022年诺贝尔文学

奖揭晓！人民文学出版社作家获奖！》等多篇内容，阅读

量均在10万+以上。

微信公众号热门内容榜
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抖音热门内容

抖音热门内容榜

 抖音热门内容分析

• 从总点赞量排名前十的抖音内容来看，其所呈现的以下

几个特点值得借鉴。

• 释放用户情绪价值：无论是中信出版童书旗舰店还是复

旦大学出版社国学号，都巧用了情绪价值。通过内容的

输出，让用户产生“共鸣感”，以此收获较好的传播效果。

• 借势流量热点：安徽少年儿童出版社有4条“奥特曼”相关

内容上榜前十。主要是归因于奥特曼自身流量所致，时

至今日，奥特曼已从单纯的动画IP发展为网络热梗，包

括“相信光”等内容为奥特曼积累了大批兴趣用户，仅抖

音平台#奥特曼话题下视频播放量就超1200亿次。

排名 账号名称 所属出版社 内容名称 点赞数

1 中信出版童书旗舰店 中信出版社 犯了错，说句对不起就完了嘛？#对不起 #绘本 16.6万

2 安徽少年儿童出版社 安徽少年儿童出版社
别的男孩子有的，我的男孩也必须有！我不允许我
的男孩羡慕别人。#你可以永远相信光 #奥特曼 15.0万

3 安徽少年儿童出版社 安徽少年儿童出版社
我的男孩正在慢慢长大，庆幸你成长一直有我～ #
奥特曼  14.8万

4 青鸟新知
江苏凤凰科学技术

出版社

羽生结弦，挑战人类极限虽败犹荣，他的奥运精神
燃爆全网！ #羽生结弦 #北京冬奥会 #王者归来 #花
滑 #科普 #上热门 

14.0万

5 复旦大学出版社
国学号

复旦大学出版社
南怀瑾：世界上有两种学问不要去碰。 #南怀瑾 #
修心 #国学智慧 9.5万

6 安徽少年儿童出版社 安徽少年儿童出版社 别的小朋友有的，你也有～#奥特曼 #礼物 5.9万

7 安徽少年儿童出版社 安徽少年儿童出版社 没有男孩能拒绝这个礼物吧～#奥特曼 #礼物 4.8万

8 青鸟新知
江苏凤凰科学技术

出版社
好忙好忙的蛞蝓宝宝 #蛞蝓 #生物 #大自然 #星河知
识计划 #璀璨科学星 #科普 @抖音青少年 4.6万

9 中信精选书品 中信出版社
你最爱吃的川菜是什么？#美食 #川菜 #四川 #美食
趣胃计划 #萌知计划 @DOU+小助手 3.5万

10 人民文学出版社 人民文学出版社
哪本大火的书，是人文社的编辑觉得不能理解的？
欢迎评论区留下你的看法哦～～#欢乐办公室 #真实
还原 #文学 

3.5万
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出版社抖音号直播销售榜单

出版社抖音号直播销售榜

排名 出版社账号名称 总销售额

1 中信出版童书旗舰店 2958.3万

2 浙江文艺出版社 1591.5万

3 机械工业出版社 1217.1万

4 阿信读书 832.7万

5 外研社 782.3万

6 中信出版好书 400.9万

7 中信读书会 293.8万

8 江苏凤凰教育出版社 273.5万

9 中国中医药出版社 259.1万

10 解物旗舰店（西冷印社旗下账号） 258.7万

 Top10出版社直播电商运营情况

• 从Top10出版社抖音号来看，出版社影响力分布相对均衡。据新榜数据，Top10出版社

抖音号在所有出版社总销售额中占比达80%。此外，中信出版集团在直播领域影响力突

出，在上榜的10个账号中，有4家来自中信出版集团。

 优秀账号分析

• 中信出版集团旗下账号“中信出版童书旗舰店”总销售额有明显优势。2022年中信出版

童书旗舰店累计带货直播达581场，累计带货商品901件，累计销量超30万次。从其12

月直播来看，79%的直播时长大于2小时，周五直播频率最高，12点-15点为最常直播

时段，在所有直播中占比49%。

• 从其12月直播带货商品结构来看，98%以上的商品为图书音像类，12月销售额前三产品

均为图书产品，从产品价格构成来看，带货商品以百元以下产品为主。

数据来源：新抖，数据统计截止时间至2022年12月
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附录

6.0
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附录：报告及榜单算法说明

01   报告说明

• 在所有报告数据统计中，“发布作品条数”、“点赞数”维度数据统计的是微信公众号、微
信视频号、微博、抖音、快手、B站六个平台的账号；“总阅读/播放数”维度数据仅统计
微信公众号、快手、B站三个平台的账号；“评论数”维度数据仅统计微博、抖音、快手、
B站四个平台的账号。

• 报告榜单中，红色数字含义为排名有上升，绿色数字为排名有下降，表格中标蓝数据即表
示该数据在该项数据维度下排名第一。

• 本报告中包含单平台新媒体影响力榜单与跨平台新媒体影响力榜单两种榜单。

02   单平台榜单算法说明

• 单平台新媒体影响力榜单：通过标准化转发数、点赞数、评论数等指标，使得相关指标能
反映该对象在全部样本中的独立表现，而后进行加权计算得到单平台的新榜指数。

• 算法涉及榜单：出版社新媒体影响力榜单（微信、微博、视频号、B站、抖音、快手分
榜）。

• 微信平台榜单算法：微信榜单新榜指数=0.75* [ ln (总阅读数)/ ln (阅读理论最大
值)]+0.05*[ln(最高阅读数)/ln(最高阅读数最大值 )]+0.1*[ln(平均阅读数)/ln(平均阅读数
理论最大值)] +0.05*[ln(头条阅读数)/ln(头条阅读数理论最大值)] +0.05*[ln(总赞看
数)/ln(总赞看数理论最大值)]。

• 微 博 平 台 榜 单 算 法 ： 微 博 榜 单 新 榜 指 数 = 0 . 2 5 * [ l n ( 评 论 ) / l n ( 评 论 理 论 最 大
值)]+0.625*[ln(转发数)/ln(转发理论最大值 )]+0.125*[ln(点赞数)/ln(点赞数理论最大值)]。

• 视频号平台榜单算法：视频号新榜指数=(0.75*[ln(总点赞数+1)/ln(总点赞数理论最大
值)]+0.15*[ln(平均点赞数+1)/ln(点赞数理论最大值)]+0.1*[ln(最高点赞数+1)/ln(点赞数理
论最大值)])*1000。

• B站榜单算法：B站新榜指数=(0.1*[ln(播放数)/ln(播放数理论最大值)]+0.2*[ln(弹幕
数)/ln(弹幕数理论最大值)]+0.35*[ln(投币数)/ln(投币数理论最大值)]+0.35*[ln(收藏
数)/ln(收藏数理论最大值)])*1000。

• 抖音榜单算法：抖音新榜指数=（0.3*[ln(分享数+1)/ln(分享数理论最大值 )]+0.2*[ln(评
论数+1)/ln(评论数理论最大值 )]+0.1*[ln(点赞数+1)/ln(点赞数理论最大值 )])*1000）/0.6。

• 快手榜单算法：快手新榜指数=（0.3*[ln(分享数+1)/ln(分享数理论最大值 )]+0.15*[ln(评
论数+1)/ln(评论数理论最大值 )]+0.25*[ln(点赞数+1)/ln(点赞数理论最大值 )]+0.10*[ln(播
放数+1)/ln(播放数理论最大值 )])*1000）/0.8。
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附录：报告及榜单算法说明

03   跨平台榜单算法说明

• 各平台权重计算方式：综合微信、微博、抖音、快手、B站平台的用户独立设备数，以及
出版集团、出版社所监控到的新媒体账号（不含报刊类账号）在各平台的开通比例，加权
计算各平台的权重系数后得到。为保证跨平台榜单算法时效性与公正性，本期榜单算法中
各平台权重已根据各平台开通账号比例进行调整。

• 平台计算权重=该平台账号开通比例*该平台独立设备数/六大平台总独立设备数

• 其中微信公众号、微信视频号均基于微信生态，无法单独统计用户独立设备数，故公众号
以微信整体独立设备数为基数，视频号则通过对比公众号与视频号的样本账号比例，推算
视频号月活。即微信视频号月活=微信视频号开通比例*微信月活/微信样本账号开通比例。

• 跨平台榜单计算方式：通过计算出版集团及出版社在单个新媒体平台上的整体影响力，结
合各个平台权重系数，加权得出跨平台的新榜指数。

• 本报告中对应的榜单分别为：出版集团新媒体影响力榜单-跨平台总榜、出版社新媒体影
响力跨平台榜单-跨平台总榜。

• 出版集团新媒体影响力榜单账号统计范围：包含各出版集团及其旗下出版社所监控到的新
媒体账号，不含报刊类账号。

• 出版社新媒体影响力榜单账号统计范围：包含各出版社及其旗下出版社所监控到的新媒体
账号，不含报刊类账号。

• 跨平台榜单具体算法如下：

I. 跨平台新榜指数得分=LN(出版集团/出版社跨平台新榜指数总分)/LN(MAX(Σ出
版集团/出版社跨平台新榜指数总分))*1000。

II. 出版集团/出版社跨平台新榜指数总分=微信指数得分*微信平台权重+微博指数得
分*微博平台权重+视频号指数得分*视频号平台权重+B站指数得分*B站平台权重
+抖音指数得分*抖音平台权重+快手指数得分*快手平台权重。

III. 各平台得分=微信/微博/视频号/B站/抖音/快手单平台榜单算法计算后得分。

IV. 各平台权重=（平台用户月活或月独立设备数*该平台账号开通比例）/（∑平台用
户月活或月独立设备数*该平台账号开通比例）×100%。
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附录：榜单相关定义说明

• “平均点赞数”仅涉及视频号榜单，指该视频号发布的所有视频获得的点赞数均值；

• “最高点赞数”仅涉及视频号榜单，指该视频号发布的所有视频中，单个视频获得的最高
点赞数；

• “弹幕数”仅涉及B站榜单，指统计周期内该统计对象发布的所有作品所获得的弹幕数之和；

• “投币数”仅涉及B站榜单，指统计周期内该统计对象发布的所有作品所获得的投币数之和；

• “收藏数”仅涉及B站榜单，指统计周期内该统计对象发布的所有作品所获得的收藏数之和。 

各榜单算法中涉及的数据指标说明：

• “图文平台”指微信公众号、微博；

• “视频平台”包括抖音、快手、B站、微信视频号；

• “作品数”指统计周期内该统计对象发布的作品数量；

• “总阅读数/总播放量”指统计周期内该统计对象所有发布内容的阅读数/内容播放量总和； 

• “转发数/分享数”指统计周期内该统计对象发布的所有作品获得的转发/分享数之和；

• “总点赞数”指统计周期内该统计对象发布的所有内容获得的点赞数之和；

• “评论数”指统计周期内该统计对象发布的所有作品获得的评论数之和；

• “平均阅读数”仅涉及微信榜单，指统计周期内该统计对象所有发布内容的阅读数平均值； 

• “最高阅读数”仅涉及微信榜单，指统计周期内该微信公众号所有发布内容中的单篇最高
阅读数；

• “头条阅读数”仅涉及微信榜单，指统计周期内该微信公众号发布位置为头条的内容的阅
读总数； 

• “总赞看数”仅涉及微信榜单，指统计周期内该微信公众号所有发布内容的点赞数与在看
数总和；
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